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Nedat for de flesta institutioner i MedieAkademins
fortroendebarometer 2011

Svenskarnas fortroende for riksdag och regering har minskat mellan 2010 och 2011, liksom &ven
fortroendet for storforetag. Fortroendet for medier fortsatter daremot att vara stabilt. Det ar ett
huvudresultat i MedieAkademins fortroendebarometer for 2011 som redovisas idag. Fértroende-
barometern dr en arlig méatning av svenskarnas fortroende fér samhallisinstitutioner, medier och
féretag som genomférts arligen sedan 1997.

Andelen svenskar som har mycket eller ganska stort fértroende for regeringen har mellan 2010 och 2011
minskat fran 62 till 51 procent. Fér riksdagen &r motsvarande nedgang 55 till 46 procent.

— Nedgéngen ar dock knappast 6verraskande, eftersom 2010 var valar d& fértroendet fér de politiska
institutionerna brukar vara sérskilt stort. Dessutom var siffrorna 2010 hogre an vanligt, troligen pé grund av
regeringens krishantering, séger professor Séren Holmberg, Goteborgs universitet och en av de ansvariga
for Fortroendebarometern. Men nedgangen mérks éven fér andra institutioner dar inte minst fértroendet
for kungahuset har gatt ned kraftigt — fran 50 till 35 procent, liksom aven fortroendet for bankerna — fran
37 till 26 procent.

Fortroendet for naringslivet har 6verlag minskat. | fraga om enskilda féretag ar nedgangen pé vissa hall
kraftig. IKEA som under méanga ar varit den verksamhet som haft stérst fértroende har gatt fran 78 procent
stort fértroende till 62 procent. En annan stor forlorare ar inte ovéntat Saab dar bara 11 procent av
svenskarna &r 2011 har stort fortroende fér bolaget — ar 2010 var det 37 procent. Men aven Ericsson,
H&M, Vattenfall och SJ har tappat omkring tio procentenheter. SJ ligger i 2011 &rs matning pa endast
12 procent stort fértroende och Vattenfall pa 15.

De medier som svenskarna har storst fértroende for ar Sveriges Radio och Sveriges Television, som
hos tre fjardedelar av svenskarna atnjuter stort fortroende. Fortroendet ar stabilt dver tid och férandringen
mellan 2010 och 2011 marginell. Fortroendet for TV4 ligger lagre (36 procent) och har sedan 2008 minskat
néagot varje ar. Lagst ligger TV3 och Aftonbladet med ett fértroende pé& under 15 procent.

— 2011 ars fortroendematning bekraftar det vi tidigare sett, namligen att medier inriktade pa underhall-
ning och sensationer har lagre fortroende an public service, sdger professor Lennart Weibull, Géteborgs
universitet, som ar en av dem som ansvarar for Fértroendebarometern. Ar 2011 har Fortroendebarome-
tern byggts ut med bedémningar av fler natmedier. Google visar sig ha ett stort fértroende (49 procent),
liksom aven Wikipedia (35 procent) bland dem som har en uppfattning, medan fértroendet for Facebook
stannar p& 16 procent, samma niva som for Aftonbladet.se.

Mer information om undersokningen kan lamnas av Séren Holmberg (Soren.Holmberg@pol.gu.se), Lennart
Weibull (0708-49 39 88 eller LennartWeibull@jmg.gu.se) eller Toivo Sjérén, TNS Sifo (Toivo.Sjoren@sifo.se).

MedieAkademins Fortroendebarometer genomfordes 3—7 november 2011. Ansvariga har varit professorerna
Soéren Holmberg och Lennart Weibull vid Géteborgs universitet. Barometern avser 1 021 slumpmaéssigt valda
svenskar i aldersintervallet 16—74 ar som svarat pa en natenkat. Ansvarig for det tekniska genomférandet
har varit TNS Sifo.

Fortroendebarometern finns ocksa att ladda ned pa www.medieakademin.se



